GENERO, CULTURA E REDE SOCIAL: A CONSTRUGAO
SOCIAL DA DESIGUALDADE DE GENERO POR MEIO DA

LINGUAGEM'

GENDER, CULTURE AND SOCIAL NETWORK: THE SOCIAL CONSTRUCTION
OF GENDER INEQUALITY BY THE LANGUAGE

RESUMO: Baseado na visao sistémico-cibernética-
-novo paradigmatica e no construcionismo social,
0 presente artigo € um convite a reflexao sobre a
importancia da linguagem na manutengéo e na
possibilidade de mudanga de padrdes relacionais
desiguais entre pessoas, principalmente ligados
as questoes de género. Estudos sobre a linguagem
e sobre o comportamento verbal das mulheres e
dos homens, além das representagoes destes na
midia, servem de exemplos para evidenciar a ne-
cessidade aqui defendida de mudanca nos padroes
de desigualdade pautados em diferencas de géne-
ro, que influenciam e sofrem influéncia da cultura,
transmitida em nossas redes sociais, marcando
posigoes privilegiadas segundo a tipificagdo sexual
na sociedade. Este artigo € uma contribuigao para
0 trabalho clinico com familias e casais, do ponto
de vista dos comportamentos correntes baseados
em borddes veiculados pela midia que se tornam
populares, uma vez que se baseia em observacoes
de situagdes clinicas e ndo clinicas sobre relagoes
humanas e sobre a representagao destas na midia e
nas produgoes artisticas.

PALAVRAS-CHAVE: género, cultura, rede social,
linguagem.

ABSTRACT: Based on systemic-cybernetic-new
paradigm vision and social constructionism, the
paper is an invitation to reflect on the importance
of language in the maintenance and the possibili-
ty of changing unequal relational patterns, main-
ly related to issues of gender. Studies on lan-
guage and verbal behavior of women and men,
besides their representation in the media, are
examples to illustrate the need advocated here,
to changing patterns of inequality guided by gen-
der differences that influence and are influenced
by the culture, conveyed in our social network.
This paper is a contribution for the clinical work
with families and couples, from the perspective
of the current behaviors, based on refrains spre-
ad by the media which became popular, since it
is based on clinical and nonclinical observations
about human relationships and its representation
in the media and artistic productions.

KEYWORDS: gender, culture, social network, lan-
guage.

INTRODUGAO

Assumindo o posicionamento sistémico-cibernético novoparadigmatico (Esteves
de Vasconcelos, 2004) de que somos seres em relacdo e de que nossa identidade,
assim como nossos padrdes de comportamento, é construida socialmente (Sluzki,
1997), nao é possivel desvincular as questoes de género da cultura e da rede que sao
o contexto desta construg¢ao.

As desigualdades de posi¢des quanto ao género entre homens e mulheres resul-
taram do deslocamento das diferencas biol6gicas entre os sexos para diferengas de
posicdes na sociedade. Com base nas diferengas bioldgicas, padroes de comporta-
mentos tipicos foram transmitidos a homens e mulheres, porém as desigualdades
resultaram das diferencas de oportunidades que geraram as questdes de domi-
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nacao e poder do sexo masculino e de
subordinag¢ao do sexo feminino (Ma-
cedo, 2006; 2007; Soares et al., 2011;
Vieira, 2012).

Tais questdes podem ser mais bem
observadas do ponto de vista de géne-
ro, que se refere ao status cultural do
que vem a ser masculino ou femini-
no, distinto do status biolégico como
macho ou fémea (Greenglas, 1982).
Em termos de comportamento, o que
interessa é saber que masculinidade e
feminilidade sao construidos social-
mente, sdo histérica, relacional e cul-
turalmente determinados (Abundis,
2007; Greenglas, 1982; Garcia, 2000;
Macedo, 2007; Vieira, 2012).

Género é uma forma de estrutura-
¢a0 de praticas sociais e, como tal, im-
plica variagoes de tempo e lugar, além
de ser vinculado a etnicidade e nivel
socioecondmico.

Passando para o nivel microssocial,
ao articularmos vida pessoal e estru-
turas sociais podemos perceber como
as relacdes de género permeiam todos
os aspectos da vida cotidiana: grupos
sociais de que fazemos parte, portanto
redes a que pertencemos, lugares que
frequentamos, a qualidade e a quan-
tidade dos contextos significativos na
formagdo de valores, crengas, constru-
¢ao de padroes de comportamento, sua
manutencdo ou mudanca. Todos eles
sdo sujeitos a qualificagdes de género.

Ao ressaltar a funcdo constitutiva
da cultura na defini¢ao da identidade
de género, bem como sua caracteris-
tica estritamente relacional, atencdo
especial deve ser dada a linguagem,
por meio da qual significamos o mun-
do, segundo o construcionismo social
(McNamee, 2008; Grandesso, 2000;
Gergen, 1994).

A nogao de cultura abrange tanta
diversidade, que ¢é dificil abarcar todos
os seus significados em uma tnica de-
finicao. Escolhemos duas que, a nosso
ver, sdo bastante abrangentes e enfati-

zam nossa posi¢ao sobre a construcao
de significados. Para Falicov, cultura
“sao visdes de mundo compartilhadas
e comportamentos adaptaveis
derivados da localizacdo simultinea
em varios contextos” (1988, p. 336).
Geertz (1973, p. 5), citando Weber,
apresenta a defini¢ao de cultura que,
a nosso ver, complementa a anterior:
“Uma rede de significados tecida pelo
préprio homem.”

Atividade eminentemente relacional,
a construgao do significado do que é ser
homem ou mulher se da socialmente
na linguagem. Portanto, a forma como
sao vivenciadas a masculinidade e a
feminilidade depende de significados
atribuidos por nds e por aqueles que
nos rodeiam, ou seja, nossas redes so-
ciais (Feij6 & Macedo, 2012).

COMPORTAMENTO VERBAL E
DESIGUALDADE ENTRE GENEROS

Os trabalhos sobre o papel da lin-
guagem e as diferencas no compor-
tamento verbal das mulheres e dos
homens em diversos paises e culturas,
como os de Albisher e Forel (1991), de
Mead (1969) e de Dias (2005), retra-
taram como o que falamos e como fa-
lamos reforga algo que se mantém ou
pode impulsionar uma mudanga, ja
que a realidade é construida por seres
em relacdo, ideia bésica do construcio-
nismo social, como apontamos ante-
riormente (Freedman & Combs, 1996;
Grandesso, 2000).

As relagoes de poder, a hierar-
quia, ficam evidentes na linguagem
da maior parte das culturas e linguas
amerindias, africanas e asiaticas, mar-
cando claramente uma diferencia¢do
baseada no sexo do locutor. No Japio,
por exemplo, diferencas entre o ta-
manho das expressoes utilizadas pe-
los homens e mulheres, bem como a
forma de falar dependendo do locutor,
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mostram claramente a posi¢ao sub-
missa reservada as mulheres indepen-
dente de sua condi¢ao social.

Estudos antropoldgicos em algu-
mas comunidades de lingua Gros Ven-
tre (Flannery, 1946) mostravam que as
mulheres usavam palavras “mais mo-
destas” e se usassem alguns termos ex-
clusivos dos homens eram considera-
das “mulheres masculinas”. Da mesma
forma, um estrangeiro poderia passar
por “efeminado” ao trocar certas pala-
vras ou falar com menos seguranga.

Esse é um exemplo que se aplica ao
Brasil atual, onde, guardando as dife-
rencas de tempo e lugar, as mulheres
ainda cabe o esteredtipo de delicadas e
gentis; espera-se que sua linguagem re-
flita essa condigdo, diferentemente dos
homens de quem a sociedade tolera e
até estimula um modo mais grosseiro
de falar. Prova disso é a estranheza que
causa em muitos ambientes homens
gentis, delicados, que evitam termos
de baixo calao na linguagem corrente,
a quem sao atribuidos adjetivos pe-
jorativos, como “bichas”, “viadinhos”,
“boiola”, “boneca”, “biba”, entre outros.

As  desigualdades socioecondmi-
cas também sao visiveis pelo uso da
lingua. Trudgill (1991) falou de sexo
e prestigio linguistico, estudando
os fenomenos linguisticos ligados a
estratificagdo social, idade e sexo.

Tanto para Trudgill como para Hou-
debine (1991), foram apontadas dife-
rencas entre homens e mulheres nas
interrupgdes e no uso de perguntas e
de formas de criar abertura para expor
seu ponto de vista. Concluiram, em
um desses estudos, que o uso da lingua
segue uma hierarquia que parece esta-
belecer uma sequéncia da maneira que
segue: 0 homem poderoso, a mulher,
0 homem subordinado e a crianca, se-
gundo a ordem de importancia social.

A partir dessas consideragdes, este
artigo, em formato de ensaio tedrico,
pretende discutir determinadas ex-

pressoes culturais, bem como alguns
aspectos da linguagem utilizada por
homens e mulheres no Brasil nas ulti-
mas duas décadas como indicativo do
status cultural da postura feminina e
masculina, portanto de género como
categoria social, ressaltando alguns as-
pectos importantes para a reflexao dos
profissionais das dreas de satde, so-
cial e da educa¢ao, no intuito de abrir
o didlogo sobre os novos modelos de
feminino e masculino. Pretendemos
alcancar tal objetivo utilizando o crité-
rio de analise da linguagem de acordo
com a visdo dos estudos antropolin-
guisticos, isto é, de acordo com o sexo
do locutor, ndao com a defini¢ao de
género do ponto de vista linguistico,
portanto com foco no ja mencionado
ponto de vista social.

A importancia de citar esses estudos
¢ a evidéncia das diferengas masculi-
no/feminino marcadas na estrutura
da linguagem mais claramente detec-
taveis nessas culturas. Os estudos ci-
tados ndo se referem as linguagens da
cultura europeia da qual deriva nossa
tradi¢ao linguistica, porém, como sa-
bemos, nessas linguas as variagoes 1é-
xicas decorrem de acordo com o inter-
locutor, a quem se fala, e do que se fala.
Desse modo, falas masculinas e femi-
ninas sdo marcadas basicamente pe-
los cédigos de género como categoria
social, isto é, como se espera que fale
uma menina ou um menino, de acor-
do com seu nivel social e educacional.

EXPRESSOES CULTURAIS: UM RETRATO
DE NOSSO TEMPO NO QUE SE REFERE
AS QUESTOES DE GENERO

Como sabemos, as expressdes cul-
turais (arte, musica, literatura) tém
um enorme peso no retrato de nosso
tempo e s3o0 muito tuteis para estudar
questdes que se referem as relacdes de
género, sobretudo na linguagem.

Género, cultura e rede social
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No Brasil, a midia, a moda, a musica
e a literatura nos dao uma boa ideia de
como padrdes de comportamento di-
ferentes e antagbnicos convivem lado
a lado, no que se refere aos papéis e a
posi¢dao dos homens e das mulheres na
sociedade, na medida em que sao res-
ponséveis pela criagao e divulga¢ao de
expressdes que vao caindo no dominio
publico e sendo empregadas geralmen-
te sem muita critica pela populagao.
Apesar de a mulher vir ganhando
espaco no mercado de trabalho, ocu-
pando posigoes vistas como mascu-
linas, e de os homens virem partici-
pando mais no ambiente doméstico,
compartilhando tarefas consideradas
até entdo préprias da mae, mulher e
“dona-de-casa”, esta mudanga ainda
¢ abordada de forma pejorativa em
muitos grupos sociais, em algumas ex-
pressoes culturais e mesmo em comer-
ciais na veiculagao de propagandas nos
diversos meios midiaticos, indicando
a convivéncia de padrdes conflitantes
que oscilam entre o arcaico e 0 moder-
no, a familia tradicional idealizada, de
organizagao patriarcal com regras se-
xualmente tipificadas para a educagao
dos filhos, e as novas configuracdes
familiares, um pouco mais igualitdrias
desse ponto de vista (Abundis, 2007;
Figueira, 1987; Cerveny, 2011).
Acreditamos que assim como as
produgdes culturais, alguns de nds,
profissionais da area de saide, tam-
bém oscilamos entre uma postura de
formadores de novas opinides sobre
modelos e costumes e uma postura
que refor¢a padrdes tradicionais.
Além disso, concordamos com Mar-
tin e Mahoney (1996) que é preciso
estar atentos ao “mito da igualdade”,
que nos leva enganosamente a igno-
rar a consideracdo das diferencgas se-
xuais em nosso trabalho, e, com isso,
desconsiderar a desigualdade social
entre homens (superiores) e mulheres

(inferiores), contribuindo para a ma-
nutencao do status quo, que implica
transformar uma diferenca inegavel
em posi¢oes desiguais.

A mudanga de papel da mulher na
sociedade brasileira e, principalmente,
sua entrada no mercado de trabalho
trouxeram alteracoes significativas,
uma vez que, do ponto de vista sisté-
mico, ao se alterar a posi¢ao da mulher,
a do homem também sofre alteragdes,
apesar das suas resisténcias. Ainda as-
sim, apesar do discurso sobre igualda-
de de direitos e divisio de tarefas, na
prética, constatamos que estas ainda
nao atingiram um nivel igualitdrio de
fato. Muitas mulheres trabalham em
dupla jornada, assumindo a maior
parte das tarefas domésticas, mesmo
que também respondam pelo sustento
financeiro da familia (Macedo, 2007;
Vieira, 2012).

De qualquer forma, todas as con-
quistas das mulheres nos tultimos
tempos, a possibilidade de saida do
ambiente doméstico, a melhora na
possibilidade de divisdo de papéis, as
mudancas tecnoldgicas, as exigéncias
cada vez maiores no ambiente de tra-
balho, geraram uma situa¢ao comple-
xa. Cada vez mais os casais necessitam
criar um padrdo de relacionamento
que seja compativel com esta deman-
da (Horta & Feijo, 2007; Feij6, 2007).

A rede social, aquelas pessoas que
nos sao mais significativas, tém papel
importante na validagdo desta nova
identidade. Af entram as caracteristi-
cas dessa rede, que, de maneira geral,
tende a ser mais distante ultimamente;
hé distancia geografica e pouco tem-
po para contato (Sluzki, 1997; Feijo,
2006), especialmente nas cidades gran-
des. Como ja dizia Medina (1974), se
esta teia é frouxa, hd ambiguidade face
a validagao de nosso mundo e de nos-
sas identidades. Na medida em que o
contato face a face rareia, tanto pelas
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dificuldades impostas pela vida nas
grandes cidades, como pela exiguida-
de do tempo para atividades de lazer,
nosso contato com o mundo vai sendo
em grande parte proporcionado pela
tecnologia que pde ao nosso alcance
uma série de meios, ndo s6 para nos
informar como para nos distrair.

A musica, a propaganda, as novelas
e a televisao, entre outros meios, to-
mam um espago significativo na vida
das pessoas, ndo s6 retratando seus
padroes de relacionamento, mas tam-
bém exercendo influéncia sobre eles,
pois, como diz Morin (2006) em sua
teorizacao do paradigma da complexi-
dade, somos a0 mesmo tempo produ-
zidos pela e produtores da sociedade,
ou ainda, conforme Motta e Ciurana
(2002), a cultura que nos produz ao
mesmo tempo é produzida por nds.
Por estarmos plenamente de acor-
do com tais afirmagoes, justifica-se a
importancia de ressaltarmos o que e
como vem sendo falado (mostrado,
significado) sobre o que é ser homem e
ser mulher na nossa sociedade no sen-
tido de masculino e feminino.

Ainda existem muitas contradi-
¢Oes, tensdes e impasses relacionais,
que estao diretamente relacionados
ao contexto social em que vivemos e
que construimos. Um bom exemplo
de dicotomia em relagdo a rede so-
cial é a situa¢do de muitas mulheres
jovens, que, atualmente, t¢ém o maior
apoio de sua familia para alcancar au-
tonomia por meio de suporte material
e psicoldgico para obter um elevado
nivel nos estudos, e que, no entanto,
passam a sofrer pressoes e restri¢des
desta mesma familia quando querem
viver com independéncia, saindo da
casa paterna. H4 uma dupla mensa-
gem de que a mulher tem que estudar,
e ser independente, mas nem tanto,
pois a expectativa de que precisa se ca-
sar, constituir familia e nao levar uma

vida de solteira, sexualmente ativa,
sem assumir maiores compromissos
familiares, ainda persiste; ja para o ho-
mem, ser sustentado é um problema,
uma vez que ainda cabe a ele garantir
o equilibrio financeiro, prover a casa,
segundo os padroes de género cons-
truidos como valores masculinos e in-
corporados firmemente na formagao
de sua identidade de homem, na con-
cep¢ao de sua autoimagem, autoesti-
ma e autoconfianga como “sexo forte”,
detentor do poder.

Essas observacdes mostram como
as questdes de género constantemente
vém a tona, ora reforcando um padrao
de desigualdade polarizado no qual a
mulher ocupa sempre a menor posi¢ao,
ora apontando para mudangas jd alcan-
¢adas ou em andamento, criando ten-
soes entre homens e mulheres, as vezes
implicitas, e, em outras, explicitas.

A TELEVISAO COMO PROPAGADORA DE
PADROES RELACIONAIS DESIGUAIS

A midia, principalmente a propa-
ganda que ¢é estruturada a partir dos
desejos dos consumidores, cada vez
mais retrata homens exercendo papéis
que eram tidos como femininos na
sociedade brasileira (cuidar de bebé,
arrumar a casa, expor os sentimentos)
para muito acertadamente alcangar o
grande numero de mulheres que tra-
balham; por outro lado, veiculam tam-
bém situagdes domésticas com uma
divisdo tradicional de papéis (mulhe-
res donas de casa, cuidando das refei-
¢des da familia, das roupas do mari-
do; a conhecida “familia margarina”)
como exemplo de familia feliz, além de
sdtiras sobre 0 homem dominado pela
mulher moderna, alvo de chacotas do
grupo masculino (machao).

Medrado et al. (1997) estudou a re-
presentacao social da masculinidade

Género, cultura e rede social
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na propaganda televisiva brasileira no
horério nobre da emissora Globo no
primeiro semestre de 1996 e levantou,
entre outros aspectos, que a imensa
maioria dos comerciais é narrada por
homens, pois, segundo os autores,
isto d4 mais credibilidade ao produto.
Além disso, usam mais homens em co-
merciais de produtos mais caros e rela-
cionados a contextos nao-domésticos.
Como se ndo bastasse, 87,4% dos per-
sonagens sao homens e mulheres bran-
cos. No entanto, produtos domésticos e
relacionados a lazer e a status masculi-
no usam como apresentadores mulhe-
res mais famosas pela beleza, glamour
e apelo “sexy”, o mdximo do feminino!

Os homossexuais vém sendo mais
retratados na midia ultimamente, o
que poderia ser sinal de redugao de
preconceito, mas, infelizmente, depen-
dendo de como sao representados nas
novelas, por exemplo, a discriminagao
por parte da populagdo pode até au-
mentar.

Ainda é comum apresentd-los com
comportamentos exagerados e estereo-
tipados em personagens mais propen-
sos a ser ridicularizados pelo seu com-
portamento, vinculado a sua orientacido
homossexual. Em 2012, o contraste
entre novos e antigos padroes e visdes
sobre o homem e a mulher hetero e ho-
mossexual apareceu no imenso sucesso
feito por dois personagens da novela
das 21 horas, horario nobre, da referida
emissora. Uma mulher, mae, separa-
da, realiza profissionalmente consertos
hidraulicos e elétricos em residéncias,
sendo tratada por um nome masculi-
no; apresenta autoridade na educagao
dos filhos e expressa constantemente
seus valores (honestidade, respeito ao
préximo, solidariedade) em palavras e
acoes, reforcando o valor de uma con-
figuragao de familia comum em nosso
tempo (chefiada pela mulher). Tal per-
sonagem foi muito elogiada pelo publi-

co em geral, resultando na apari¢ao da
mesma em capas de revista de noticias
e em caderno de jornais, ambos de re-
percussdo nacional. Outro personagem
que se tornou bastante popular, imita-
do e admirado, mas também ridiculari-
zado, era um homem jovem com orien-
tacao homossexual, que trabalhava
como servigal, submisso a sua patroa,
preso a padrdes estéticos e ao valor do
status conferido pelos bens materiais,
que se expressava de maneira efemi-
nada estereotipada, e cheia de trejeitos,
recebendo agressoes verbais e ameagas
constantes da patroa, lembrando mais
a figura de um “bobo da corte”.

A dona da casa, bastante precon-
ceituosa e classista, maltratava nao so
este funciondrio, que era uma espécie
de mordomo e assistente pessoal, mas
também o motorista e a cozinheira/
arrumadeira. Além disso, escondia ser
filha de uma empregada doméstica,
pois isto “mancharia o seu passado”,
e mantinha rela¢cdes sexuais com um
homem de menor poder aquisitivo, a
quem “mandava chamar quando que-
ria”. Autoritdria e mau cardater, valia-se
de sua condi¢ao material para impor
suas vontades e caprichos aludindo
claramente a uma ideia de que o di-
nheiro tudo compra.

As relacdes entre personagens da
telenovela acima referida retratam de
forma estereotipada, mas ndao muito
distante da real, as desigualdades pau-
tadas em diferencas enfatizadas neste
artigo.

No que se refere aos esteredtipos da
relagdo homem-mulher na TV, na dé-
cada de 1990, a “Tiazinha”, um icone
sadomasoquista, fez grande sucesso
usando madscara, chicote e lingeries
mintsculas para depilar os homens
que errassem as perguntas em um pro-
grama de auditério. Jd a “Feiticeira”,
criada no mesmo programa, era uma
loira escultural, vestida de odalisca, se-
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minua, com o rosto coberto pelo véu,
que dangava e quase se encostava nos
homens, se insinuando aos que cum-
prissem as tarefas determinadas pelo
jogo do programa. Atualmente, no
lugar dessas figuras, temos a “Mulher
Samambaia” e a “Mulher Melancia”,
explorando seus corpos com a fungao
de atrair audiéncia. Sao mais exemplos
da contribui¢ao da midia na manuten-
¢a0 e no refor¢o de padroes desiguais
de relacao.

A DESIGUALDADE RETRATADA PELA
MUSICA

Na musica, hd também indicios de
mudangas de padrdes convivendo com
preconceitos e esteredtipos. Alguns
conjuntos que vém fazendo sucesso e
que tocam musicas apontadas como as
mais ouvidas em determinadas radios
exploram a imagem da mulher domi-
nada e subordinada ao homem e/ou
do homem dominado pela sedugao,
pelo lado erdtico, “sexy” e superficial
da mulher, seu corpo, suas formas, sua
beleza.

Muitas letras de samba, pagode e
musicas regionalistas retratam tais es-
tereGtipos construidos em torno das
questdes de género, ressaltando as ex-
pectativas de que o homem seja o pro-
vedor financeiro e que a mulher seja
sempre sensivel, dependa dele, seja
bela, cuide da comida e da casa. Este é
o caso das letras das musicas: “Mulher
Chorona” e “N6is Nao Vive Sem Muié”
(Teodoro e Sampaio), “Ratatuia” (Zeca
Pagodinho). Hd também “Vocé Nao
Passa de uma Mulher” (Martinho da
Vila) e “E Disso que o Velho Gosta”
(Os Serranos), musica gadcha antiga
que também se ouve muito em outras
regides do pais.

Nas letras de MPB e de Rock, mais
ouvidas nas radios dirigidas as classes

de maior poder aquisitivo, tais este-
redtipos nao aparecem de forma tdo
arraigada e explicita, sendo muitas ve-
zes questionados; o que ndao impediu
um mausico respeitado (Frejat), de um
conjunto com grande prestigio, com-
por a musica: “Homem ndo Chora.”
O movimento funk, que explodiu
no Brasil nas duas dltimas décadas,
iniciou-se nos bailes de periferia, onde
a violéncia era constante. Atualmente,
no entanto, estas festas atraem publico
de todas as classes sociais, quer para
um programa extravagante, quer para
se divertir. O que parece estar mais
exacerbado hoje em dia nesses bailes,
atraindo tanta gente, é o apelo sexual
e sensual, como apontou Fernanda
Schmidt (2007) no site da Folha de
S. Paulo. Os hits propagaram termos
como “popozuda’, que seria 0 mesmo
que “bunduda”, mas com o sentido
de gostosa, poderosa; “cachorra’, que,
na giria construida nas comunidades
funkeiras, tem um sentido negativo:
“sua cachorra!” — mulher que trapa-
ceia, engana, faz mal para alguém. Por
outro lado, é comum usar o termo
cachorro, como coitado: “tratado(a)
como um cachorro”. Isso dd um sen-
tido duplo para a giria referida: a mu-
lher cachorra é aquela que se insinua,
domina, usa 0 homem (se aproveita de
sua condi¢ao material), mas ao mes-
mo tempo é usada por ele sexualmen-
te. Depois do “Bonde do Tigrao” que
valorizou a mulher do baile, as “prepa-
radas” que desfrutavam o prazer com
maridos que se “esquentavam” com
elas, enquanto as esposas ficavam em
casa esquentando a marmita para eles,
veio o sucesso da Popozuda, e, em se-
guida, a musica da Eguinha Pocotd,
conhecida por meninas de diferentes
idades e niveis socioecondmicos, que
rebolavam ao som de uma letra que
falava da mulher e de sua posi¢ao de
forma pejorativa; outras vieram de-
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pois desta, com o mesmo apelo. Atual-
mente, fazem sucesso musicas que dei-
xam clara a ética das relacoes baseadas
no uso da sexualidade expressa pelo
desejo explicito do homem e pela ma-
nipulagdo desse desejo com um jogo
de sedugao e oferta da mulher: “Ai se
eu te pego”; “Al, ai, ai, ai, ai, ai... assim
vocé mata o papai’; “Eu quero tchu, eu
quero tcha...”, todas acompanhadas de
gestual que deixa muito claro do que
se estd falando. Enfim, apesar das int-
meras diferengas entre as letras e os
conjuntos de musicas funk, a criagao
dos mesmos com tal apelo continua
crescendo. H4 um movimento apa-
rentemente menos radical quanto a
essa postura na midia brasileira e em
muitos bailes funk, mas determinados
conjuntos ainda contribuem para a
manutenc¢io dos padroes de domina-
¢a0 e de poder entre homens e mulhe-
res e entre classes com base justamente
nessa linguagem erotizante eivada de
malicia e duplos sentidos. Mais ainda,
tais musicas frequentemente retratam
o valor que é dado aos bens mate-
riais — motos, carros, roupas de grifes
caras, além do culto ao corpo ressal-
tado por mulheres de barriga de fora
e calcas muito justas, que ressaltam as
formas do corpo feminino, e homens
fortes de camisa semiaberta exibindo
a musculatura. Uma delas, tocada nos
bailes citados, se chama “Chapeuzinho
Mercendria”, fazendo referéncia a per-
sonagem da histéria infantil na qual,
como se sabe, uma menina ingénua
vai levar doces para a Vovozinha e é
comida pelo Lobo Mau. A musica traz
uma conotacao da mulher que se deixa
“comer” (sentido sexual) pelo homem,
mas que no fundo estd de olho no que
ele tem a oferecer financeiramente.
Em outras musicas, sio as mulhe-
res que assumem o poder e que de-
vem cuidar para que o homem néo
as domine, utilizando a sua condigdo

financeira. Numa delas, a mulher gla-
morosa, poderosa, balanga gostoso
requebrando até o chio, é a rainha do
funk, na musica “Glamorosa” de MC
Marcinho.

DE RAINHA DO LAR A RAINHA DO BAILE
FUNK?

O antrop(’)logo Hermano Viana,
que estuda a cultura brasileira, assim
se manifestou sobre a “Cultura popo-
zuda” em um dos jornais mais impor-
tantes de Sao Paulo: “Pds-feministas,
as meninas do funk carioca s6 sao sub-
missas quando querem: loucas por sta-
tus perdem a linha por motos, celular e
roupas (apud Palomino, 2001).”

O termo “perdem a linha” também
vem de uma das musicas funk e, no
nosso entender, esta relacionado a um
ditado que os homens antigamente
usavam muito, mas ainda hoje se ouve
por ai: “A tnica mulher que andou na
linha o trem matou”, retratando uma
posicdo machista, na qual ndo se pode
confiar na fidelidade da mulher. No
entanto, no cédigo machista parece
que a linha é outra: o homem sair com
outras mulheres é da sua “natureza”
Tanta naturalidade parece estar anco-
rada ainda na heranca do c6digo cul-
tural de antanho, ligado a vigilancia da
virgindade feminina. Nessa tradi¢ao,
a mulher era rapidamente classificada
como “puta” se fizesse sexo antes do
casamento, o que hoje nao faz mais
sentido. Dada a liberalidade dos costu-
mes hoje em dia com relagao a sexua-
lidade, a mulher que usa o sexo nao
profissionalmente apenas para “se dar
bem” é, no maximo, uma “periguete”.

Um sério problema quanto a natu-
ralizacao desse vocabuldrio e do senti-
do que ele tem em termos da relagao
entre os sexos ¢ o fato de essas musicas
serem utilizadas largamente nas festi-

Nova Perspectiva Sistémica, Rio de Janeiro, n. 44, p. 21-34, dez. 2012.



nhas de criangas e puberes, inclusive
pelos animadores e hostess como co-
reografia grupal para divertir a turma.
Sdo repetidas muito frequentemente
sem a compreensao exata do seu sig-
nificado (pelas criangas menores), ou
entao com a malicia que jd desponta
por meio do interesse erdtico dos pu-
beres e adolescentes, passando a ser
usadas no vocabulédrio corrente, em
blogs e outros sites de relacionamento.
Nao se dao conta de que, ao reproduzir
tais expressoes sem critica, estdo con-
tribuindo com a constru¢do de um pa-
drao de relagoes chulo e desrespeitoso,
sem a necessidade de compromisso, de
que s6 se dardo conta bem mais tarde,
quando estiverem em busca do “amor
verdadeiro”.

A autora do referido artigo da Folha
de S. Paulo, a colunista Frika Palomino,
cita Hermano Vianna (2001), que cha-
mou a atengdo para algo muito sério:
“Na linha de frente, essas meninas que
se autodenominam ‘cachorras’ insta-
lam um novo modelo feminino. E uma
‘nova mulher’ em cena, p6s-feminista,
criada vendo Xuxa na TV, que nao tem
medo de homem nenhum, que nao é
nem um pouco submissa: ela decide
quando, como, onde e com quem quer
fazer sexo (‘quebrar barraco’) e ain-
da humilha o cara de ‘pau molao”” A
nosso ver, ¢ um tanto paradoxal falar
assim dessa “nova mulher”, justamente
porque nossa postura enfatiza a neces-
sidade de pensar o feminino além dos
atributos tradicionalmente forjados
desde os tempos imemoriais: a arte de
seduzir. Criar novos modelos de rela-
cionamento sim, porém com papéis
menos desiguais, onde nem o homem
nem a mulher exer¢am o poder sobre
o0 outro, isto é, sem implicar submissao
de uma das partes é o ideal pretendido
desde o inicio das lutas feministas.

Serd que a mulher precisa assumir
uma condi¢do radicalmente oposta,

assumir um papel masculino, de do-
minagao, para sair do papel de domi-
nada?

De nosso ponto de vista, o paradoxo
estd justamente em manter o jogo do-
minante/dominado.

Nesse sentido, a metafora que gri-
tam nestes bailes nos é util: “Ta do-
minado! T4 tudo dominado!” Os pa-
droes de desigualdade, de violéncia e
de dominag¢do sio mantidos, mesmo
que aparentemente invertidos, difi-
cultando a constru¢ao de modelos de
relacionamento que permitam o cres-
cimento, a liberdade e a dignidade,
tanto do homem quanto da mulher. A
nossa sociedade continua a disseminar
a violéncia, implicita e explicita, como
se vé na midia impressa, na TV e nos
espagos publicos. “Cachorra”, como se
diz no sul do pais sobre uma situagdo
constrangedora, sem saida, é a nossa
condigao relacional em meio a tantos
esteredtipos e confusdes, onde se sabe
mais competir e se defender do que
“apaziguar”, que é o titulo de outra
musica de uma dupla regional, que faz
sucesso nas radios (Bruno e Marrone).

Outros grupos que tocam bastante
nas radios nos dias atuais retratam a
importancia dada a beleza da mulher
e ao poder econémico do homem. E
o caso dos dois sucessos interpretados
por Caju e Castanha e de um terceiro
cantado por Teodoro e Sampaio, res-
pectivamente: “A mulher feia e a mu-
lher bonita”; “O poder que a bunda
tem” e o ja citado neste texto, “Mulher
Chorona”. Sao letras que estouram nas
paradas de sucesso, falando do poder
da mulher bonita, do poder da bun-
da feminina e da mulher que chora
por tudo, refor¢ando o esteredtipo da
mulher frégil, sensivel, indecisa e das
relagdes entre homem e mulher pau-
tadas em dinheiro e troca de favores
sexuais. Mesmo considerando os di-
ferentes conjuntos e estilos musicais
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ouvidos por grupos sociais diferentes
em diferentes proporgdes e por meios
midiaticos diversificados (TV, Rédio,
IPod, Internet entre outros), a disse-
minagdo de tais padroes de desigual-
dade relacionados a poder nas relacdes
de género atinge todas as camadas da
populagao. Poucos sao os meios de
comunicac¢io, programas de televisdo
ou de rddio que propoem discussdes
sobre tais padrdes ou representagdes,
apresentando tal situacdo de modo a
propiciar reflexdo sobre o valor de re-
lagdes mais equitativas no que se refere
ao assunto.

Como foi colocado anteriormente,
tem-se criado, na musica, persona-
gens com mulheres que oscilam en-
tre a dominacdo e a subordinagdo de
acordo com certos atributos. Como na
musica cantada por Caju e Castanha:
“Dizem que a mulher feia, quando ela
é ciumenta, se o seu marido é bonito
e ela nao lhe sustenta, quando ela sai
com ele dé coice que nem jumento... a
mulher bonita tem um olhar atraente,
tem o cheiro de ma¢i, tem um sorri-
so inocente... E com isso ela conse-
gue amansar qualquer valente.” Estes
modelos, a0 mesmo tempo em que
parecem colocar a mulher no poder,
retomam a imagem do homem pode-
roso, que submete e que, portanto, tem
direito a mulher bonita, ao seu corpo
escultural como fonte de prazer.

A CONTRIBUIGAO DA LINGUAGEM
NA CONSTRUGAO SOCIAL DE NOVOS
PADROES DE RELACIONAMENTO

Além da midia e das produgoes
artisticas atuais, as mudancas na
forma de falar, principalmente das
mulheres, que hoje usam termos tabu
antigamente exclusivos dos homens,
tém relevancia na expressao do que se
pensa e de como se age em relacao as
questdes de género.

Os estudos jé citados sobre o com-
portamento verbal em diversos pai-
ses e culturas mostram que também
e principalmente nesta drea existem
fortes contradigdes (Albischer & Forel,
1991; Galli de Paratesi, 1991). Dentre
muitos exemplos trazidos pelos auto-
res, o uso pelas mulheres italianas de
exclamagoes como “foder” e “trepar”
no sentido de vencer, “ferrar” alguém,
mostram como, com expressoes se-
manticamente inadequadas, a mulher
adotou a linguagem que conota o ato
sexual como agressao, como uma vit6-
ria para quem ¢é “ativo” e humilhante
para quem se deixa penetrar. Isto tam-
bém ocorre atualmente no Brasil, com
a mesma conotagao.

Entao, como os autores colocaram,
as italianas e as brasileiras apropria-
ram-se da bandeira e da propaganda,
de quem tem uma ideia do ato sexual
como fonte de poder ou de prazer ape-
nas para os homens. Poderfamos pen-
sar como Bourdieu e Wacquant (1992)
que os mecanismos de resisténcia po-
dem ser alienantes e a submissao pode
ser libertadora? Talvez para as jovens
das periferias esse seja o resultado da
identificagao com o dominador. No
entanto, ao se disseminarem para ou-
tros grupos sociais, tornam-se mais
um veiculo de propagacio de uma
pseudossubmissao feminina, como es-
tratégia para “levar vantagem”, isto é,
conseguir beneficios pelo uso do sexo,
jogo perigoso sujeito a mas interpreta-
¢oes e duplas mensagens que, no final
das contas, ndo contribui para tirar
o significado das relagdes de género
baseadas em dominio, cuja moeda é a
forca da seducio, da sexualidade e dos
bens materiais entre os contendores.

O homem “fodido” é bom, podero-
so, forte e a mulher “fodida” é a mu-
lher que nao tem medo. Mas tanto a
um quanto a outro pode ser atribuido
o adjetivo no sentido de “ferrado”, hu-
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milhado, que perdeu. Ambos utilizam
atualmente este vocabuldrio.

Voltando a musica como expressao
dos tempos atuais, temos o exemplo de
“Eu ja fui de vocé”, que cantada rapi-
damente dé o sentido de “fodi” vocé.

“Foda-se”, dane-se, também ¢ utili-
zado por homens e mulheres, no sen-
tido de “nao me importo,” ou “que se
vire”, “que se estrepe”.

Ja os termos “gostoso” e “gostosa”
atualmente sao utilizados pelos dois
$eX0s sem que marque uma conotagao
de submissdo ou de poder, referindo-
-se a0 corpo, ao prazer sexual tanto
de um quanto de outro, bem como as
expressoes “ele é um tesao”,
tesdo” ou “é tesuda”

Contrastando com os exemplos
dados, os homens brasileiros dizem
“dei uma foda”, e as brasileiras dizem,
na maioria das vezes, “fizemos amor”,
“transamos”. Algumas ji se apropria-
ram de termos como “trepamos”. Mas
quando a mulher se apropria da forma
de falar e de vestir, antes assumida pe-
los homens numa sociedade machista,
troca de posi¢do, assume o controle e
domina? Ou dd um tiro no préprio pé?

Cada vez mais se fala, nas socieda-
des ocidentais, no aumento da busca
de relagoes pautadas em amor, carinho
e compromisso, dada a dificuldade de
consegui-las. Serd que experimentar
tanta competi¢ao, poder e controle do
sexo oposto tem resultado em novas
buscas?

Serd que aquilo que as pessoas as-
sistem na TV ainda é o que querem
para si no ambito privado? Ou esta-
mos chegando a uma era em que a es-
pontaneidade na relagao entre os sexos
podera ser vivenciada de forma mais
igualitdria? Nao igual. Igualitdria!

Devemos, porém, enquanto pro-
fissionais, e parte das nossas redes, as
quais se entrelagam com as redes de
muitas outras pessoas, redes que sus-

ela é um

tentam padrdes e construgdes, inclu-
sive relacionadas a nossa identidade e
a identidade dos demais, deixar de re-
forgar os padroes que ainda reduzem
as possibilidades de relacionamento
cooperativo e que favorecem préticas
violentas, exploradoras e desiguais.

Enxergar as dinamicas de poder, o
sistema mais amplo, a cultura consu-
mista, materialista, dvida por prazer
imediato, amplifica o cendrio e o con-
texto da constru¢do desses padroes e
nos ajuda a entender as atuais tentati-
vas de alcangar relacionamentos mais
equitativos, mesmo que inicialmente
de forma exacerbada, onde o poder
apenas muda ou parece mudar de
maos.

Para isso, podemos iniciar questio-
nando e ndo repetindo o que se fala e
como se fala, uma vez que isso se pro-
paga e o sistema gira no mesmo eixo
sem sair do lugar.

E preciso, porém, considerar que a
linguagem traz consigo significados,
e é sinal de pertencimento e de iden-
tificacdo com um grupo ou geragao.
Talvez esta geragdo esteja expressando,
mesmo através dos exageros e apelos
sexuais, a dificuldade de sair de pa-
droes rigidos sem cair na repeti¢ao
pelo oposto. Para ndo se sentirem sub-
missas, as mulheres estariam tentando
mostrar o controle, o poder.

CONSIDERAGOES FINAIS

Apesar da convivéncia de pontos de
vista diferentes e falas que refor¢cam a
questao da desigualdade relacionada
a género, estamos assistindo a uma
flexibilizagdo, embora cheia de pa-
radoxos. Pensamos que essa posi¢ao
pos-feminista citada pela articulista
indica sim uma mudan¢a na balan-
¢a do poder entre os géneros, porém
com a polarizacao invertida, manten-
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do assim o desequilibrio da mesma.
E preciso ndo esquecer que as acdes
nao siao o que define a realidade, mas
sim o significado a elas atribuido e
que estes sdao eivados de valores que
subsidiam, motivam as acdes. Pen-
sar uma nova ética nas relacoes de
género vai muito além de inverter
as posicoes de quem domina quem,
pois, em ultima andlise, quem apa-
rentemente domina decidindo como
e com quem usar seu poder de sedu-
¢do e de dar prazer, ndo deixa de estar
dominada pelo poder do dinheiro ou
pelas facilidades que ele proporciona
em troca. Portanto, todo dominador
também em algum sentido é domi-
nado, ¢ a légica do relacionamento.
Dai a necessidade de buscar menos
polarizacio, menos desequilibrio
nessa balanga, pois isso impede qual-
quer negociagao na dire¢ao de maior
igualdade e equidade.

Nio é possivel, porém, esperar
uma unicidade, ja que em cada con-
texto as mudangas ocorrerao de for-
mas diversas.

O que concluimos é que a divisdo
rigida de papéis de género nao tem
mais sentido na sociedade atual pelas
conquistas das mulheres a novas posi-
¢Oes e as inevitaveis mudangas na si-
tuagdo dos homens dai consequentes.
Parece, no entanto, que esse linguajar
agressivo, depreciativo e desqualifica-
dor reservado ao feminino, a mulher
como objeto de manipula¢do mascu-
lina, tem o significado de uma resis-
téncia masculina para ndo perder a su-
premacia. Ao inverter posi¢des como
fazem certos grupos de mulheres,
apropriando-se de tais expressoes, elas
se confirmam como coisa, como ob-
jeto, em uma comunica¢do de duplo
sentido, além de reforgar e propagar
tais significados.

Como mudar esta situa¢ao?

E de fundamental importancia que
homens e mulheres, pais, maes, edu-
cadores, terapeutas, pesquisadores e
outros profissionais tenham uma clara
consciéncia de suas posi¢oes nas rela-
¢oes de género para que possam agir
de acordo, com critica, sabendo do que
precisam e o que sentem. Devem refle-
tir, portanto, se concordam com uma
posicao tradicional de divisao de pa-
péis, com a subordina¢do da mulher,
se estdo numa posi¢ao de discutir essa
divisdo e subordinacao, ou se ja se en-
contram em um nivel de construgio
de uma posi¢ao mais equilibrada, sem
polarizagdo, com plena consciéncia
das diferencas, porém com senso de
equidade, capacidade de cooperagao,
que demanda flexibilidade, respeito
entre as partes, negociagao clara, ex-
plicita sobre desejos e possibilidades
de cada um, e sobre como se comple-
mentarem para alcangd-los.

Para isso, faz-se necessiria uma
ampla discussao publica e a educagao
é ponto crucial deste processo. Livros
infantis que retratem homens e mu-
lheres com diferentes formas de viver e
de se expressar, educadores conscientes
das necessidades de valorizar diferencas
sem desigualdade, pais exercitando um
novo modelo de relacionamento. Isso
pode trazer (possivelmente para a nova
gera¢ao) a condi¢ao de incluir um leque
mais amplo de escolhas na construcao
da identidade dos que estao por vir. Ai
devemos lembrar que caberd aos mais
velhos legitimar estas novas formas de
relacionar-se, ja que serdo parte impor-
tante da rede social dos jovens adultos e
das criangas de amanha.

Possivelmente teremos a chance de
dar a eles o que buscamos e raramen-
te encontramos em nossas familias
de origem: a coragem e a ousadia de
questionar o status quo politico, social,
econdmico, doméstico e religioso.
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